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Technisch gut gerustet

Der 25-jahrige gelernte Gartner Luca Acquistapace
ist seit 2020 in dem 1963 gegriindeten Familienbe-
trieb Acquistapace Gartenbau in Westerstede in
dritter Generation tatig. Der Betrieb ist Griindungs-
mitglied bei Plus-
Plants, sowie Global
GAP- und GRASP-zer-
tifiziert. Die 30.000 m?
Uberbaute Produk-
tionsflache ist je zur
Halfte mit Glas und
Folie eingedeckt.
Geheizt wird mit
Abwarme einer Bio-
gasanlage (zwei Mo-
toren a 500 kW). Zu-
satzlich stehen zwei
Gaskessel fur Ver-
brauchsspitzen  zur

Luca Acquistapace:

,Uns beschiftigen die Verfiigung. Das ge-
Themen nachhaltiger schlossene Bewssse-
Pflanzenschutz,

rungssystem  speist
sich  ausschlief3lich
aus Regenwasser.

Produziert werden
rund 3,4 Mio. Topf-
pflanzen 30 verschie-
dener Gattungen, die
Uber Landgard Wies-
moor abgesetzt werden. Das Team besteht aus flinf
Meistern, zwei Gartnern, 14 Aushilfen in Voll-, Teil-
zeit und Minijob-Arbeitsverhaltnis. Dazu kommen
drei Auszubildende und sechs Saisonarbeitskrafte.

Der Betrieb ist ausgestattet mit Rollmobiltisch-
system, Topfmaschine, Pflanzroboter und Absetz-
automaten, eigens entworfener mobiler Riickma-
schine, Ubertisch-GieBwagen, Easycut-Stutzma-
schine, FlieBbandsystem im gesamten Packbereich
mit Sofort-Zugriff auf 5.000 m” Kulturflache sowie
Sattelzug und Transit mit CC-Anhdnger fir den
auBerbetrieblichen Transport.

Neuestes Projekt ist ein Energiespar-Gewachs-
haus (6.200 m? Brutto-, 5.800 m? Nettofliche) mit
Otte-Rollmobiltischsystem, Doppelfolie in Steh-
wand und Dach und zweifach Verdunklungsschirm.

Der aufgrund der Corona-Pandemie als eigen-
standiges Unternehmen eingerichtete Lieferdienst
,Die Pflanzenmanufaktur” hat weniger gut funktio-
niert als erwartet. Gut war aber das positive Feed-
back der Endkunden, das die Stimmung im Betrieb
erfreulich beeinflusste. GFK

Produktinnovation,
Mitarbeiterstruktur,
technische Weiterent-
wicklung, Vermark-
tungsstruktur und
Energiewirtschaft.
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Fokus auf Markenstrategie

Der 27-jahrige Gartner Marco Rieke stieg 2018 in das Familien-
unternehmen Rieke Blumen ein. Zuvor absolvierte er seine
Ausbildung in drei Betrieben, ein Bachelor-Studium Agri- und
Hortibusiness in Osnabriick sowie einen Zertifikatslehrgang
Betriebswirt im Produktionsgartenbau bei Landgard. Sein Va-
ter und Inhaber der Rieke Blumen-Produktion und Gesell-
schafter der Rieke Blumen GmbH Manfred Rieke vergroBerte
den Betrieb auf 4.700 m? Unterglasfliche und baute den
Zweigbetrieb Hopsten im Jahr 2000 auf, der heute 200.000 m?
Freilandfldche und 2.500 m* Gewéchshausfldche umfasst.

Marco Rieke entwickelte die Marke ,PfliickBar” fiir Nasch-
gemuse und Krauter und leitet den Freilandbetrieb Hopsten,
ist Ausbilder und Mitgesellschafter der Rieke Blumen GmbH.
Das dortige Team umfasst neben ihm einen Ingenieur, finf Ge-
hilfen, einen Auszubildenden sowie zehn bis 15 angelernte
Mitarbeiter in Voll- und Teilzeit. Der moderne Versandbereich
verfiigt Gber Rampen und eine Halle. Produziert werden Callu-
nen, das ,PflickBar”-Sortiment, Lavandula angustifolia und
verschiedene Friihjahrs- und Sommerstauden.

Im Gewadchshaus-Betrieb in Recke werden Phalaenopsis
~Show Time"” und Oncidium ,Tiny Twinkle” produziert.
Der Betrieb ist Griindungs-
mitglied von PlusPlants und
setzt konsequent auf Mar-
kenstrategien. Dazu zdhlt die
Produktion der Heidepflan-
zen ,Gardengirls” und der
.Neon Orchids” im Zusam-
menschluss mit deutschen
Zichtern und Produzenten.
~Show Time” sind Orchideen
in Sonderqualitat, ,PfliickBar”
steht fiir trendiges Pfllickge-
mise und Krauter fur urbane
Gartner. Marco Rieke: ,Meinen Weg

Der wahrend der Corona- mit dem Familienbetrieb
Pandemie eingerichtete On- und neuen Erfolgen kombi-
line-Shop hat gut funktio- nie.l-'en, das ist'mgin Ziel. Als

. . Grtindungsmitglied von

niert, Problem seien aller-

PlusPlants 2011 haben wir
dings die Fixkosten. Forder- die Markenentwicklung in
lich sind besondere Produkte der Branche schon sehr friih
wie die Edelweif3stauden, die
nicht Uberall erhaltlich sind.
Lavendel hingegen gibt es
nahezu Uberall und werden
kaum online gekauft.

Als gute Losung zeigen sich vorgefertigte Blumenpakete
mit jeweils mehreren Pflanzen, bei denen die Verpackungskos-
ten gleich mit eingepreist sind (www.blumen-pakete.de) und
die in der Verpackung erprobt sind. Laut DHL muss ein Paket
17 Mal auf den Boden fallen kénnen, erklarte Rieke. Die Retou-
renquote liegt mittlerweile bei unter 1%. Zu Hochzeiten ver-
lieBen 1.000 Pakete am Tag den Betrieb. Am meisten bestellten
die Kunden an regnerischen Wochenenden. Problematisch
sind die derzeitigen Kostensteigerungen fur Kartonage. GFK

beeinflusst und seitdem
unsere Strategie konse-
quent auf Marken gelegt.”
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